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Twoj CMS to ukryty koszt. 3 sygnaly, ze tracisz pieniadze na
marketingu, zamiast je zarabiac
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Inwestujesz tysiace w kampanie reklamowe, zatrudniasz zdolnych marketingowcow i
placisz za pozycjonowanie, a mimo to wyniki sa dalekie od oczekiwanych. Zaczynasz winic¢
zespol, agencje lub strategie. Pozwdl, ze powiem Ci, co tu sie dzieje.

Problem czesto lezy gltebiej, w fundamencie Twojej cyfrowej obecnosci. W technologii, ktéra
zamiast by¢ akceleratorem biznesu, stala sie jego hamulcem. Ten fundament to Twoj system
CMS, a jego niewydolnos¢ to ukryty podatek od kazdej Twojej marketingowej aktywnosci.

Sygnal #1: ,Co to CMS?” To pytanie, ktore Twoj marketing



zadaje IT zbyt czesto

Pytanie ,co to CMS?” w idealnym $wiecie nie powinno padac z ust Twojego zespotu
marketingowego. Jesli jednak ciagle je styszysz w kontekscie , czy nasz CMS na to pozwala?”
albo ,zapytaj IT, czy da sie to zrobi¢ w naszym CMS-ie”, masz powazny problem.

System CMS (Content Management System) to silnik Twojej strony internetowej. Jego
zadaniem jest umozliwienie Twojemu zespotowi szybkiego i samodzielnego dzialania:

 publikowania tresci;
» tworzenia landing pages;
» wdrazania promocji.

Kiedy marketingowcy musza prosi¢ programiste o kazda, nawet najmniejsza zmiane, jak
dodanie baneru czy nowego formularza, tracisz podwdjnie.

» Po pierwsze, placisz za czas programisty.
» Po drugie, i co wazniejsze, tracisz ped i okazje rynkowe.

Zanim wdrozysz strone pod nowa kampanie, konkurencja juz dawno zgarneta klientéw.
Efektywny system CMS to taki, ktory daje Twojemu marketingowi autonomie, a nie stawia
bariery.

Sygnal #2: Pozycjonowanie produktu to walka, a Twoja
strona jest gtléwnym przeciwnikiem

Wydajesz budzet na skuteczne pozycjonowanie produktu. Twoi specjalisci SEO wiedzg, co
robic:

 optymalizowac opisy;
 poprawia¢ szybkos¢ tadowania;
» budowac strukture linkow wewnetrznych.

Problem zaczyna sie, gdy Twéj CMS im to uniemozliwia.

Sztywna struktura URL, brak mozliwosci edycji meta tagéw w kluczowych miejscach,
generowanie kodu, ktéry spowalnia strone do granic mozliwosci, to wszystko sprawia, ze
Twoi eksperci walcza z wlasnym narzedziem, zamiast z konkurencja.

Zastanawiasz sie, co powinna zawierac strona internetowa, aby dobrze sie pozycjonowac?
Odpowiedz jest prosta: elastycznos¢ techniczna.

Jesli Twdj CMS sabotuje dziatania SEO, to tak, jakby$ wystat na front Zotierza z zepsutym
karabinem. Placisz za strategie i amunicje, ale narzedzie zawodzi w kluczowym momencie, a
Twoje produkty laduja na drugiej stronie wynikéw wyszukiwania.

Sprawd?, jak wyglada i jakie korzysci przynosi skuteczne pozycjonowanie produktu.



https://nextgengroup.pl/co-to-jest-system-cms/
https://nextgengroup.pl/10-elementow-ktore-musi-miec-nowoczesna-strona-internetowa/
https://nextgengroup.pl/pozycjonowanie-produktu-jak-skutecznie-wypozycjonowac-produkt/

Sygnatl #3: Kazda nowa funkcja to , projekt”, a nie
»aktualizacja”

Rynek sie zmienia, a Ty musisz za nim nadazaé¢. Chcesz dodac¢ na stronie kalkulator zwrotu z
inwestycji, zintegrowac ja z nowym systemem CRM albo podpia¢ bramke ptatnosci? Jesli
odpowiedz Twojego dziatu IT lub agencji brzmi ,to duzy projekt, potrzebujemy osobnego
budzetu i kilku tygodni pracy”, Twoj CMS jest technologicznym dlugiem.

Nowoczesna platforma powinna by¢ skalowalna. Powinna umozliwia¢ latwa rozbudowe
poprzez moduly, wtyczki i integracje APL.

Kiedy kazda préba innowacji zamienia sie w kosztowny i czasochtonny projekt, przestajesz
by¢ zwinny. Stoisz w miejscu, podczas gdy Twoi konkurenci testuja nowe rozwiazania i
zdobywaja przewage. Koszt, ktory ponosisz, to nie tylko cena wdrozenia nowej funkcji, ale
przede wszystkim koszt utraconych korzysci, na ktére nie mogtes sobie pozwoli¢, bo Twoja
technologia Cie zablokowata.

Przestan przepalac¢ budzet. Zdiagnozuj swoj CMS z
ekspertami

Jesli rozpoznales w tych sygnalach problemy swojej firmy, to nie jest to juz kwestia
techniczna. To jest problem biznesowy, ktory kazdego dnia kosztuje Cie realne pienigdze: w
utraconych leadach, nizszej konwersji i zmarnowanym potencjale Twojego zespotu. Czas
przestac traktowac strone internetowa jako koszt i zacza¢ myslec o niej jak o inwestycji w
maszyne do generowania przychodu.

Skontaktuj sie z ekspertami z nextgengroup.pl. Nie bedziemy rozmawia¢ o technologii
dla samej technologii. Pokazemy Ci, gdzie doktadnie tracisz pieniadze i jak nowoczesny,
dobrze wdrozony system CMS moze sta¢ sie Twoim najpotezniejszym narzedziem
marketingowym. Czas na konkretne rezultaty.

Zrédlo:
https://skierniewice.eglos.pl/aktualnosci/item/45298-twoj-cms-to-ukryty-koszt-3-sygnaly-ze-tracisz-pieniadze-na-marketingu-
zamiast-je-zarabiac



