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Inwestujesz tysiące w kampanie reklamowe, zatrudniasz zdolnych marketingowców i
płacisz za pozycjonowanie, a mimo to wyniki są dalekie od oczekiwanych. Zaczynasz winić
zespół, agencję lub strategię. Pozwól, że powiem Ci, co tu się dzieje.

Problem często leży głębiej, w fundamencie Twojej cyfrowej obecności. W technologii, która
zamiast być akceleratorem biznesu, stała się jego hamulcem. Ten fundament to Twój system
CMS, a jego niewydolność to ukryty podatek od każdej Twojej marketingowej aktywności.

 

Sygnał #1: „Co to CMS?” To pytanie, które Twój marketing



zadaje IT zbyt często
Pytanie „co to CMS?” w idealnym świecie nie powinno padać z ust Twojego zespołu
marketingowego. Jeśli jednak ciągle je słyszysz w kontekście „czy nasz CMS na to pozwala?”
albo „zapytaj IT, czy da się to zrobić w naszym CMS-ie”, masz poważny problem.

System CMS (Content Management System) to silnik Twojej strony internetowej. Jego
zadaniem jest umożliwienie Twojemu zespołowi szybkiego i samodzielnego działania:

publikowania treści;
tworzenia landing pages;
wdrażania promocji.

Kiedy marketingowcy muszą prosić programistę o każdą, nawet najmniejszą zmianę, jak
dodanie baneru czy nowego formularza, tracisz podwójnie.

Po pierwsze, płacisz za czas programisty.
Po drugie, i co ważniejsze, tracisz pęd i okazje rynkowe.

Zanim wdrożysz stronę pod nową kampanię, konkurencja już dawno zgarnęła klientów.
Efektywny system CMS to taki, który daje Twojemu marketingowi autonomię, a nie stawia
bariery.

 

Sygnał #2: Pozycjonowanie produktu to walka, a Twoja
strona jest głównym przeciwnikiem
Wydajesz budżet na skuteczne pozycjonowanie produktu. Twoi specjaliści SEO wiedzą, co
robić:

optymalizować opisy;
poprawiać szybkość ładowania;
budować strukturę linków wewnętrznych.

Problem zaczyna się, gdy Twój CMS im to uniemożliwia.

Sztywna struktura URL, brak możliwości edycji meta tagów w kluczowych miejscach,
generowanie kodu, który spowalnia stronę do granic możliwości, to wszystko sprawia, że
Twoi eksperci walczą z własnym narzędziem, zamiast z konkurencją.

Zastanawiasz się, co powinna zawierać strona internetowa, aby dobrze się pozycjonować?
Odpowiedź jest prosta: elastyczność techniczną.

Jeśli Twój CMS sabotuje działania SEO, to tak, jakbyś wysłał na front żołnierza z zepsutym
karabinem. Płacisz za strategię i amunicję, ale narzędzie zawodzi w kluczowym momencie, a
Twoje produkty lądują na drugiej stronie wyników wyszukiwania.

Sprawdź, jak wygląda i jakie korzyści przynosi skuteczne pozycjonowanie produktu.

https://nextgengroup.pl/co-to-jest-system-cms/
https://nextgengroup.pl/10-elementow-ktore-musi-miec-nowoczesna-strona-internetowa/
https://nextgengroup.pl/pozycjonowanie-produktu-jak-skutecznie-wypozycjonowac-produkt/


 

Sygnał #3: Każda nowa funkcja to „projekt”, a nie
„aktualizacja”
Rynek się zmienia, a Ty musisz za nim nadążać. Chcesz dodać na stronie kalkulator zwrotu z
inwestycji, zintegrować ją z nowym systemem CRM albo podpiąć bramkę płatności? Jeśli
odpowiedź Twojego działu IT lub agencji brzmi „to duży projekt, potrzebujemy osobnego
budżetu i kilku tygodni pracy”, Twój CMS jest technologicznym długiem.

Nowoczesna platforma powinna być skalowalna. Powinna umożliwiać łatwą rozbudowę
poprzez moduły, wtyczki i integracje API.

Kiedy każda próba innowacji zamienia się w kosztowny i czasochłonny projekt, przestajesz
być zwinny. Stoisz w miejscu, podczas gdy Twoi konkurenci testują nowe rozwiązania i
zdobywają przewagę. Koszt, który ponosisz, to nie tylko cena wdrożenia nowej funkcji, ale
przede wszystkim koszt utraconych korzyści, na które nie mogłeś sobie pozwolić, bo Twoja
technologia Cię zablokowała.

 

Przestań przepalać budżet. Zdiagnozuj swój CMS z
ekspertami
Jeśli rozpoznałeś w tych sygnałach problemy swojej firmy, to nie jest to już kwestia
techniczna. To jest problem biznesowy, który każdego dnia kosztuje Cię realne pieniądze: w
utraconych leadach, niższej konwersji i zmarnowanym potencjale Twojego zespołu. Czas
przestać traktować stronę internetową jako koszt i zacząć myśleć o niej jak o inwestycji w
maszynę do generowania przychodu.

Skontaktuj się z ekspertami z nextgengroup.pl. Nie będziemy rozmawiać o technologii
dla samej technologii. Pokażemy Ci, gdzie dokładnie tracisz pieniądze i jak nowoczesny,
dobrze wdrożony system CMS może stać się Twoim najpotężniejszym narzędziem
marketingowym. Czas na konkretne rezultaty.
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