Telefon zamiast telewizora. Jak media spolecznosciowe staly
sie narzedziem mobilizacji politycznej

data aktualizacji: 2026.02.28 autor: Anna Wéjcik-Brzezinska

(fot. Anna wojcik-Brzezinska)

W straznicy OSP w Gluchowie (27.02) Mateusz Morawiecki, mowiac o przewadze medialnej
przeciwnikow, wskazal na inny kanal komunikacji - zdecentralizowany, oddolny.

»Nasza sila jest w was. Nasza sila jest w internecie, w telefonach komorkowych, na
Facebooku, tam, gdzie nie siega wladza obecnej ekipy rzadzacej” - powiedzial.
Mateusz Morawiecki rozwingt te mysl, odwotujac sie do niedawnego zwyciestwa wyborczego
prawicy:

Pokazalismy to 1 czerwca, kiedy zwyciezyl Karol Nawrocki. Zwyciezyl nie tylko z Rafalem, z
Onetem, z TVN-em...”

Eurodeputowany Waldemar Buda méwit wprost o ,wierchuszce warszawskiej”, budujac obraz
centralnych mediéw jako zamknietego kregu elit. Nikt nie ma wszak watpliwosci -- budowanie



konfliktu ,my kontra oni” ma wiekszy potencjat wiralowy niz tabelaryczny wykres dtugu publicznego.
Komunikat o ,awarii panstwa” rozchodzi sie szybciej niz analiza budzetu.

Badania nad komunikacja polityczna wskazujg, ze w warunkach silnej polaryzacji rosnie zaufanie do
informacji przesytanych przez znajomych, a maleje do instytucji. To zjawisko okreslane jako trust
shift - przesuniecie zaufania z podmiotéw formalnych na sieci relacyjne. W praktyce oznacza to, ze
przekaz rozchodzi sie nie dlatego, ze jest oficjalny, lecz dlatego, ze jest ,od swojego”.

Politycy przesuwaja wiec odpowiedzialno$¢ komunikacyjna na obywateli. Kazdy wyborca powinien
by¢ multiplikatorem przekazu. Kazdy telefon - medium. Kazda grupa na Facebooku - mikroredakcja.

Ryzyko informacyjne

Skutecznos¢ tej strategii ma jednak cene. Im silniejsza mobilizacja oddolna, tym stabsza kontrola
jakosci przekazu. Powstaje rownolegty obieg informacji, w ktérym granica miedzy opinia a faktem
bywa ptynna. Mechanizm wiralowy sprzyja uproszczeniom i selektywnemu doborowi faktéw. Emocja
wyprzedza weryfikacje. Tworza sie banki informacyjne, w ktoérych odbiorcy utwierdzaja sie w
przekonaniach. To ryzyko nie jest specyficzne dla jednej partii. Jest wpisane w strukture platform
spotecznosciowych.

Strategia czy koniecznosc¢?

W Gluchowie media spotecznosciowe przedstawiono jako odpowiedz na dominacje tradycyjnych
mediow. To klasyczna strategia ugrupowan, ktére czuja sie niedoreprezentowane w gléwnym nurcie.

Jednoczesnie jest to odpowiedZ na zmiane pokoleniowa. Wyborcy do 40. roku zycia czerpia
informacje gtéwnie z internetu. Telewizja traci monopol informacyjny. W tej przestrzeni telefon
komdrkowy staje sie instrumentem politycznym réwnie waznym, jak scena wiecu.

Skutecznosc¢

Dane z ostatnich kampanii wskazuja, ze krotkie materialy wideo osiagaja wielokrotnie wieksze
zasiegi niz tradycyjne relacje prasowe. Tresci udostepniane przez znajomych maja wyzszy wskaznik
zaangazowania niz reklamy polityczne. Lokalne grupy spotecznosciowe odgrywaja kluczowa role w
mobilizacji w mniejszych gminach.

Wezwanie do uzywania telefonéw w Gluchowie byto w istocie apelem o tworzenie rownolegte;j
infrastruktury medialnej - sieci komunikacyjnej niezaleznej od redakcyjnych centrow.

Politycy rozumieja, ze w epoce algorytmow najskuteczniejszy przekaz to ten, ktéry rozchodzi sie sam
- od osoby do osoby. Na tym przesunieciu budowana jest nowa strategia komunikacyjna. Telefon
zastepuje telewizor. A sie¢ - redakcje.
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