Regulamin

Ogélne zasady zamieszczania ogtoszen drobnych, reklam, artykutéw sponsorowanych
w Gtosie Skierniewic i Okolicy oraz zamieszczania ogtoszern drobnych, reklam, artykutéw
sponsorowanych na portalu eglos.pl — wydawanym przez MIRBUD S.A., z siedzibg
w Skierniewicach, 96-100 Skierniewice, ul. Unii Europejskiej 18, zarejestrowang w Rejestrze
Przedsiebiorcéw, prowadzonym przez Sad Rejonowy dla todzi-Srédmieécia w todzi,
XX Wydziat Gospodarczy Krajowego Rejestru Sgdowego pod numerem KRS 0000270385,
kapitat zaktadowy i wptacony 9174 420,00 PLN, posiadajacq NIP: 836-17-02-207
i REGON: 750772302

Warunki ogdlne:

1. Zamieszczenie reklam w serwisie i tygodniku Wydawcy jest dokonywane w oparciu
o Regulamin i specyfikacje techniczna.

2. Dostarczenie przez reklamodawce podpisanego zamdwienia jest réwnoznaczne
z akceptacjg Regulaminu.

3. Wydawca oraz personel wydawcy nie ponoszg odpowiedzialnosci za tresci
zamieszczanych reklam i ogtoszen.

4. Po stronie Reklamodawcy pozostaje zapewnienie, ze ma on prawo postugiwac
sie uzytymi w Reklamach informacjami, danymi, znakami towarowymi oraz wszelkimi
pozostatymi elementami chronionymi prawem. Ztozenie przez Reklamodawce
zamowienia jest rdwnoznaczne z oswiadczeniem, ze powyzszy obowigzek zostat
spetniony, za$ zamawiana reklama nie jest sprzeczna z prawem (m.in. z zakazami
reklamy dotyczagcymi np. gier hazardowych, napojéw alkoholowych, wyrobdow
tytoniowych, nie stanowi czynu nieuczciwej konkurencji ani nieuczciwe] praktyki
rynkowej) lub dobrymi obyczajami, jak tez, ze ztozenie zamdwienia nie narusza
przepisdw o zamowieniach publicznych.

5. Konieczno$¢ naprawienia wszelkich szkéod wyrzadzonych MIRBUD SA w zwigzku
z trescig lub formga reklamy Reklamodawcy (wfgcznie z kosztami procesu lub innego
postepowania prawnego oraz innymi uzasadnionymi wydatkami poniesionymi
w zwigzku z roszczeniami 0sdb trzecich) lezy po stronie Reklamodawcy.

6. Przekazanie reklamy do zamieszczenia na stronach Portalu jest réwnoznaczne
z wyrazeniem zgody przez Reklamodawce na przekazywanie przez Mirbud S.A. firmie
badawczej danych dotyczacych zleconej kampanii reklamowej w celach
statystycznych zwigzanych z badaniem wielkosci rynku reklamy internetowej a takze
jest réwnoznaczne z oswiadczeniem Reklamodawcy, ze Reklamodawca
jest wystarczajgco uprawniony do udzielenia zgody.

v Wydawca zastrzega sobie prawo odmowy przyjecia lub odmowy zamieszczenia
albo tez wstrzymania emisji reklamy/ogtoszenia gdy:

v tre$¢ lub forma reklamy/ogtoszenia jest niezgodna z prawem, zasadami
wspotzycia spotecznego lub linig programowg Wydawnictwa,

v w przypadku zgtoszenia zastrzezen przez osobe trzecig lub wiasciwy organ
lub instytucje powotang do czuwania nad przestrzeganiem zasad etyki mediéw
lub etyki reklamy,

v wynika to z sity wyzszej,



7.

10.

v' w przypadku braku zaptaty w terminie wynagrodzenia za zamieszczong wczesniej
reklame/ogtoszenie lub opdznienia w zaptacie wynagrodzenia.
Lista umieszczona w poprzednim ust.7 powyzej nie jest zamknieta i stanowi jedynie
przyktadowe sytuacje, a Wydawca zastrzega sobie prawo odmowy przyjecia
lub odmowy zamieszczenia albo tez wstrzymania emisji reklamy/ogtoszenia w kazdej
sytuacji, bez podania przyczyny i bez ponoszenia jakiejkolwiek odpowiedzialnosci
z tego tytutu przy czym jesli przyczyna emisji reklamy/ogtoszenia nie lezy po stronie
Reklamodawcy, Reklamodawcy przystuguje roszczenie o zwrot czesci ceny za ustuge
proporcjonalnie do niezrealizowanego okresu emisji.
W przypadku reklam/ogtoszen dotyczacych dziatalnosci, do ktdrej prowadzenia
wymagana jest koncesja, zezwolenie, licencja itp. Reklamodawca zobowigzany
jest przedstawic¢, na zagdanie Wydawcy, posiadang przez siebie koncesje, zezwolenie,
licencje itp. W przypadku nieprzedtozenia stosownych dokumentéw Wydawca
odmowi zamieszczenia reklamy/ogtoszenia.
Niedostarczenie materiatow reklamowych w terminach okreslonych w Regulaminie
upowaznia Wydawce do odmowy zamieszczenia reklamy/ogtoszenia w terminie
ustalonym w Zaméwieniu.
Ogtoszenie drobne moze zawiera¢ maksymalnie 350 znakdw, zdjecie bedace
ilustracja do ogtoszenia nie moze by¢ reklama.

Warunki zamieszczania reklam

1.

Zamieszczanie reklam/ogtoszen/artykutéw w Serwisie Internetowym i Tygodniku
dokonywane jest na podstawie podpisanego i podstemplowanego Zamdéwienia przez
Reklamodawce i przez przedstawiciela Wydawcy.
Wydawca bedzie zamieszczat dostarczone przez Reklamodawce gotowe projekty
reklam/ogtoszen lub tez przygotowane przez Wydawce, na zasadach uzgodnionych
i zaakceptowanych przez Reklamodawce.
Wydawca ma prawo odméwi¢ publikacji reklamy/ogtoszenia w Serwisie
Internetowym i Tygodniku w sytuacji, gdy reklama/ogtoszenie nie bedzie spetniac
warunkéw okreslonych w regulaminie lub specyfikacji technicznej lub tez
Reklamodawca nie dotrzyma terminu doreczenia Wydawcy materiatéw niezbednych
do zamieszczenia reklamy/ogtoszenia.
Przekazujgc projekty reklam/ogtoszern Reklamodawca upowaznia Wydawce
do dokonania ewentualnych modyfikacji reklamy/ogtoszen przed jej zamieszczeniem
w Serwisie Internetowym i Tygodniku, koniecznych do prawidtowego wyswietlenia,
publikacji reklamy/ogtoszenia.
Zmiany Zamodwienia, tresSci ogtoszenia/reklamy badZz materiatu graficznego
Reklamodawca zobowigzany jest dostarczy¢ Wydawcy na piSmie, z doktadnym
okresleniem ich zakresu nie pdzniej niz w terminach okreslonych przez Biuro Reklamy
i Ogtoszen.
Rezygnacja z catosci lub czesci Zamowienia, skutkujgca odstgpieniem od umowy
na realizacje Kampanii w odnosnej czesci, moze by¢ dokonana w formie pisemne;j,
pod rygorem niewaznosci wedtug nastepujgcych zasad:

v' w okresie do 7 dni poprzedzajgcych planowang date rozpoczecia Kampanii -

bez ponoszenia optat z tytutu odstepnego;



v' w okresie do 2 dni poprzedzajgcych planowang date rozpoczecia Kampanii -
po uiszczeniu odstepnego w wysokosci 30% optaty brutto naleinej
za niezrealizowang cze$¢ Zamowienia;

v'w przypadku Zaméwien dotyczacych projektédw reklam tworzonych specjalnie
na potrzeby Reklamodawcy - po uiszczeniu odstepnego w wysokosci
stanowigcej rownowartos¢ wszelkich  faktycznych  kosztéw  brutto
poniesionych przez Wydawce w zwigzku z realizacjg Zlecenia.

7. Za date rozpoczecia realizacji ZamoOwienia uwaza sie wyemitowanie pierwszej
reklamy/ogtoszenia  sposréd  wszystkich  reklam/ogtoszeri  objetych  danym
Zamowieniem, niezaleznie od tego, ile etapow emisji reklam/ogtoszen przewidziano
w Zamowieniu.

8. Reklamy nie mogg nasladowaé ani symulowaé elementéw stron internetowych,
na ktorych bedg emitowane i powinny by¢ tatwo rozpoznawalne jako reklamy.
Wydawca jest uprawniony do oznaczania reklam/ogtoszen w sposéb zapewniajacy
ich jednoznaczng identyfikacje i rozpoznawalno$¢ jako materiat reklamowy jak
rowniez do zamieszczania danych umozliwiajgcych identyfikacje Reklamodawcy
poprzez uzycie okreslen typu: ,sponsor”, ,sponsor serwisu/konkursu”, ,partner
serwisu”, ,artykut powstat przy wspoétpracy z...”, itp.

9. Reklamy przygotowywane przez Wydawce na zlecenie Reklamodawcy pozostajg
wiasnosciag Wydawcy.

10. Wydawca nie odpowiada za przerwy w wyswietlaniu reklam/ogtoszen, badz przerwy
w dziataniu Serwiséw Internetowych, wynikte z niezaleznych od Wydawcy przyczyn.
W takich przypadkach Reklamodawca otrzyma dodatkowy czas emisji
reklamy/ogtoszenia réwny okresowi, w ktorym jego reklama/ogtoszenie nie byta
wyswietlana. Z tego tytutu Reklamodawcy nie przystugujg zadne roszczenia wzgledem
Wydawcy.

11. Odszkodowanie z tytutu szkody wyrzadzonej Reklamodawcy przez Wydawce
nie moze przekroczyé wartosci wynagrodzenia za emisje reklamy/ogtoszenia zgodnie
z Zamowieniem.

12. Wydawca nie odpowiada z tytutu utraconych korzysci.

Warunki Ptatnosci

1. Za zamieszczenie reklamy/ogtoszenia Reklamodawca zobowigzany jest zaptacic
Wydawcy wynagrodzenie na podstawie wystawionej przez Wydawce faktury VAT.
Ceny zamieszczone w cenniku sg cenami netto. Warto$s¢ wynagrodzenia bedzie
odpowiednio powiekszona o nalezny podatek VAT zgodnie z obowigzujgcymi
przepisami. Reklamodawca dokona zaptaty naleznego Wydawcy wynagrodzenia
przelewem na rachunek bankowy wskazany w Zaméwieniu. Wydawca moze wyrazi¢
zgode na inng forme ptatnosci.

2. Podstawa do obliczenia wynagrodzenia jest cennik obowigzujacy w dniu ztozenia
Zamowienia.

3. W przypadku Zamodwienia dotyczacego reklamy efektywnosciowej podstawg
do obliczania wysokosci naleznego Wydawcy wynagrodzenia beda takze statystyki
dostarczane z Adserwer. Statystyki bedg udostepniane przez Wydawce na zyczenie
Reklamodawcy.

4. W przypadku niezaptacenia faktury VAT w terminie w niej wskazanym, Wydawca
moze nalicza¢ odsetki ustawowe za opdzinienie. Jednoczesnie w przypadku



opdinienia ptatnosci, Wydawca zastrzega sobie prawo wstrzymania publikacji
reklamy/ogtoszenia oraz prawo do zaniechania publikacji reklamy/ogtoszenia
w catosci lub w czesci.

Realizacja Zamdéwienia

1.

Reklamodawca zobowigzuje sie przestaé Wydawcy materialy niezbedne
do zamieszczenia reklamy/ogtoszenia nie pdiniej niz na 3 dni robocze
przed planowanym dniem rozpoczecia emisji, a w przypadku materiatdw formacie
w html, lub innym niestandardowym formacie, nie pdzniej niz na 5 dni roboczych
przed planowanym dniem rozpoczecia emisji, pod rygorem braku odpowiedzialnosci
Wydawcy za brak realizacji Zamoéwienia w terminie.

W przypadku, gdy Reklamodawca nie dostarczy materiatéw reklamowych
niezbednych do zamieszczenia reklamy/ogtoszenia w terminie okresSlonym
w Regulaminie, Wydawca jest uprawniony do niezrealizowania czesci lub catosci
Zamowienia bez ponoszenia jakiejkolwiek odpowiedzialnosci z tego tytutu. Wydawca
nie jest zobowigzany do zwrotu wynagrodzenia za niezrealizowana czes$¢ lub catosé
Zamowienia.

W  przypadku artykutéw sponsorowanych, ktére wymagaja autoryzacji
przez Reklamodawce, Reklamodawca zobowigzuje sie przesta¢ pisemne jej
potwierdzenie, nie pdzniej niz na 2 dni robocze przed planowang datg publikacji
artykutu sponsorowanego, pod rygorem braku odpowiedzialno$ci Wydawcy za brak
realizacji Zamdwienia w terminie.

Jezeli z powodu nie dostarczenia przez Reklamodawce materiatéw niezbednych
do zamieszczenia reklamy/ogtoszenia w terminie okreslonym w Regulaminie,
Zamowienie nie zostato zrealizowane w catosci lub czesci, za zgodg Wydawcy, moze
zosta¢ odpowiednio wydtuzany czas realizacji Zamoéwienia lub Reklamodawca moze
wykorzystaé pozostata liczbe emisji Reklamy w kolejnym Zamowieniu.

W przypadku kiedy ocena realizacji kampanii reklamowej odbywa sie na podstawie
danych generowanych przez system pomiarowy po stronie Reklamodawcy,
Reklamodawca zobowigzuje sie do dostarczenia Wydawcy dostepu do tych danych
w formie umozliwiajgcej biezgcy monitoring realizacji kampanii (dostep on-line
lub raporty generowane automatycznie przesytane pocztg e-mail).

Reklamacje

1.

Reklamodawca zobowigzany jest zgtasza¢ reklamacje Wydawcy na pismie w ciag
7 dni od daty pierwszej zakwestjonowanej publikacji reklamy/ogtoszenia. Reklamacja,
o ktérych mowa powinna zawiera¢ opis wad i usterek opublikowanej
reklamy/ogtoszenia badz informacje, ze nie doszto do publikacji reklamy/ogtoszenia
pomimo dostarczonego Zamodwienia.

Reklamacje nie ztozone w formie pisemnej lub ztozone po wyznaczonym terminie
nie bedg rozpatrywane, na co Reklamodawca wyraza zgode. Nieztozenie reklamac;ji
w terminie okreSlonym w Regulaminie jest jednoznaczne z uznaniem,
ze reklama/ogtoszenie zostato zamieszczone prawidtowo i zgodnie ze ztozonym
Zamoéwieniem.

W  przypadku uwzglednienia przez Wydawce reklamacji, Wydawca podejmie
niezbedne dziatania celem usuniecia uchybien w zamieszczonej reklamie/ogtoszeniu.



4. Wycofanie reklamy/ogtoszenia lub jej poprawne zamieszczenie nastgpi w pierwszym
mozliwym terminie, uzaleznionym od mozliwosci technicznych Wydawcy i w terminie
ustalonym z Reklamodawca.

5. Wydawca doktada staran, aby reklamy/ogtoszenia emitowane przez Wydawce
byty dostepne dla uzytkownikéw popularnych przegladarek internetowych,
systemow operacyjnych, typéw komputeréw oraz typdw potgczen internetowych.
Jednakze Wydawca nie gwarantuje i nie odpowiada za to, ze kazda kombinacja tych
czynnikdw umozliwia dostep i zapoznanie sie z reklamg lub jej poszczegdlnymi
elementami. Brak wyswietlen Reklamy wynikajgcy ze wskazanych wczesniej
czynnikdw nie moze by¢ podstawg do reklamac;ji dla Reklamodawcy.

Administratorem danych osobowych  jest MIRBUD S.A. z siedzibq
w Skierniewicach, 96-100 Skierniewice, ul. Unii Europejskiej 18.

Dane osobowe bedq przetwarzane w celu:

a. realizacji i rozliczenia zamdéwienia (tj. na podstawie art. 6 ust. 1 lit. b)
RODO) - w tym celu dane bedq przetwarzane do czasu realizacji
i rozliczenia zamoéwienia;

b. realizacji zwigzanych z zamdéwieniem obowiqgzkéw prawnych ciqzqcych
na Administratorze, tj. wynikajqcych przede wszystkim z przepiséw
prawa, w tym rachunkowych oraz podatkowych (tj. na podstawie art. 6
ust. 1 lit. ¢) RODO) - w tym celu dane bedq przetwarzanie przez okres
do czasu wygasniecia tych obowigzkow

c. realizacji  prawnie uzasadnionych interesow  Administratora
polegajgcych na przetwarzaniu danych osobowych (tj. na podstawie
art. 6 ust. 1 lit. f) RODO): - w celach marketingowych, analitycznych
i statystycznych - w tych celach dane bedq przetwarzane przez okres
do czasu wniesienia uzasadnionego sprzeciwu lub uzasadnionego
zqdania usuniecia danych, - w celu ustalenia lub dochodzenia
ewentualnych roszczen lub obrony przed takimi roszczeniami - w tym
celu dane bedq przetwarzane do czasu zgtoszenia uzasadnionego
sprzeciwu lub uzasadnionego zZgdania usuniecia danych

d. kontaktu w sprawie naszych ofert - tylko wtedy, gdy udzielona zostata
zgoda na taki kontakt na podany adres e-mail lub na telefon (tj. na
podstawie art. 6 ust. 1 lit. a) RODO). Taka zgoda moze by¢ w kazdym
czasie cofnieta (nie wptywa to jednak na zgodnosé¢ przetwarzania
danych przed jej cofnieciem). W celu, o ktérym mowa w niniejszym
punkcie d) bedziemy przetwarzaé¢ podane dane przez okres do czasu
cofniecia zgody Ilub wniesienia uzasadnionego zqdania usuniecia
danych. Okres przetwarzania danych moze by¢ przedtuzony jedynie
w przypadku i w zakresie, w jakim bedq wymaga¢ tego przepisy prawa.

Kazdemu przystuguje prawo do wniesienia sprzeciwu wobec przetwarzania danych
osobowych: - w razie przetwarzania danych osobowych w celu marketingu
bezposredniego (w tym profilowania w celu takiego marketingu); - z przyczyn
zwiqgzanych z jego szczegdlng sytuacjq, jezeli dane sq przetwarzane w celu
wskazanym w ust. 4 c) powyzej (tj. na podstawie art. 6 ust. 1 lit. f) RODO).

Reklamodawcy przystuguje takze prawo: dostepu do treSci danych oraz zgdania
ich sprostowania, usuniecia, ograniczenia przetwarzania, uzyskania ich kopii



od Administratora, prawo do przenoszenia danych osobowych. Reklamodawcy
przystuguje takze prawo wniesienia skargi do organu nadzorujgcego przestrzeganie
przepisow o ochronie danych osobowych, tj. do Prezesa Urzedu Ochrony Danych
Osobowych. Dane osobowe Reklamodawcy mogq by¢ takze przekazywane
uprawnionym organom w zakresie wymaganym przez obowiqzujqgce przepisy prawa.
Podanie danych osobowych jest dobrowolne, ale w niektdrych przypadkach moze by¢
niezbedne do realizacji Umowy.



